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CELIK NIJE PRIMARNI BIZNIS ISPAT-a

Nekoliko dana pred potpisivanje ugovora izmedu Koksno-
hemijskog kombinata Lukavac i indijske korporacije Ispat
Group pojavile su se Spekulacije prema kojim je buduéi partner
lukavackog kombinata beznacCajno ime u svijetu industrije
Celika. Teza je ilustrirana tacnim -

podatkom prema kojem je Ispat tek na 80.
mjestu na listi svjetskih proizvodaca
Celika,

dok je LNM, koji je takoder
pokazao interes za tvornicu koksa u
Lukavici, na visokom drugom mjestu, s
tendencijom da uskoro preuzme liderstvo
u svijetu.

Informacija je tacna, ali nije potpuna.
Ispat Group naime nije gigant u proizvod-
nji Celika, ali prvenstveno zbog toga Sto
svoj posao razvija u Sest odvojenih divizija, od ¢ega je Celik
samo jedna, ali nikako najveca i najvaznija. Glavninu profita
Ispat Group ne ostvaruje na proizvodnji celika nego na njego-
vom oplemenjivanju naknadnim pocincavanjem, galvanizaci-
jom i preradom. Osim toga, Ispat Group je znacajan igrac u

energetici a koks je upravo strateski energent ¢iju proizvodnju
vecina evropskih drzava alimentira iz budzeta. Ispat je znacajno
ime 1 u izgradnji dalekovodnih postrojenja, biznisu na kojem je
nastao sarajevski Energoinvest, nekadasnji Cetvrti industrijski
koncern na prostoru Jugoslavije.
Na koncu, i Ispat Group i LNM
International u vlasniStvu su obitelji
Mital, no nejasno je da li je konkurencija
izmedu ovih kompanija zainteresiranih
za proizvodnju Celika u BiH stvarna ili
fingirana.
U svakom slucaju, investicija Ispat
Group u KHK Lukavac od preko 77 mi-
liona KM predstavlja prvorazrednu
ekonomsku senzaciju. Tim prije Sto ¢e
cijela proizvodnja koksa odlaziti na inostrano trziSte, prven-
stveno Hrvatske i Srbije, Cije CeliCane uvoze skupi koks iz
Ukrajine i Kine. Tek u slucaju integralne proizvodnje celika u
Zenici, KHK Lukavac dio proizvodnje plasirat ¢a na domaéem
trziStu dok ¢e veci dio i dalje izvoziti.

0D NEGATIVCA DO UZORA

Privatizacija hotela Holiday Inn, zapoceta prije tri godine :
korupcijskim skandalom, okonCana je kao prvorazredna i
ekonomska senzacija. Kupac hotela, austrijska firma Alpha :
Baumanagement ne samo da je za hotel dala deset puta vise |
novca od nesudenog vlasnika Nedima CauSeviéa, novokom- i
i jeéu, jer Holiday Inn ne vrijedi puno buduéi da “to nije hotel s

ponovanog biznismena iz SandZzaka, koji je vrtoglavi poslovni
uspjeh postigao mutnim poslovnim relaci-
jama s PTTBIiH, nego je najavila izgradnju
jos jednog hotela u neposrednoj blizini
Holiday Inna u koji je spremna investirati
dodatnih 80 miliona KM.

Samo nekoliko mjeseci ranije, perspek-
tiva privatizacije Holiday Inna bila je posve
tamna. Protiv ovog hotela i njegovog
menadzmenta vlasnik novinske kué¢e Avaz
Fahrudin Radonci¢ (zemljak nesudenog
vlasnika hotela Nedima Causevica)
pokrenuo je histericnu medijsku kampanju,
slicnu onoj koju je Avaz vodio protiv
Klasa, Pivare, Bosnalijeka 1 drugih
uspjesnih kompanija u BiH. O direktoru
Holiday Inna Senadu Fetahagicu Avaz je
mjesecima pisao kao o lopovu, meSetaru,
covjeku Zlatka LagumdZije i “krnjeg SDP-
a, pripadniku “kaljinskog klana” Hilme
Selimovica (!), rijecju - nesposobnjakoviéu

koji je upropastlo hotel i njegovu poslovnu reputaciju. U
Avazovu viSemjese¢nu kampanju protiv menadzmenta hotela
nespretno se ukljucio i zamjenik Visokog predstavnika Donald
Hays, koji je s Avazovih stranica, malo pred zatvaranje tendera,
porucio javnosti i potencijalnim kupcima hotela da se ne zali-

pet zvjezdica, bazenom, salama...”.

Na svu sre¢u, austrijski investitor
nije se osvrtao na “preporuke”’ iz
Avaza, nego je poduzeo opseznu pro-
vjeru svih elemenata bitnih za ocjenu
vrijednosti hotela. Suprotno Avazovim
tvrdnjama, Austrijanci su ustanovili da
hotel posluje sa znac¢ajnim profitom, da
ostvaruje godisnji prihod od 9 miliona
KM i da ispunjava sve rigorozne stan-
darde propisane za hotele s imenom
Holiday Inn.

Uprkos Avazu i njegovom bezuspje-
Snom pokuSaju obaranja vrijednosti
hotela, privatizacija Holiday Inna koja je
neko vrijeme sluzila kao ilustracija
tajkunske, korupcijske privatizacije, po
svemu sudeci prerast ¢e u pozeljni uzor
drugim kompanijama koje tragaju za
novim vlasnikom.
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